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EXAMINATION FEBRUARY-MARCH 2024 

BACHELOR OF COMMERCE (SIXTH SEMESTER) 

MARKETING MANAGEMENT - VII 
 

[Time: As Per Schedule]  [Max. Marks: 50 ] 

Instructions: 

1. Fill up strictly the following details on your answer book 

a. Name of the Examination : BACHELOR OF COMMERCE 

(SIXTH SEMESTER) 
b. Name of the Subject : MARKETING MANAGEMENT - VII 

c. Subject Code No : 2308000106051007 / 2008000106060004 / 

2008000106050041 

2. Sketch neat and labelled diagram wherever necessary. 

3. Figures to the right indicate full marks of the question. 

4. All questions are compulsory. 

Seat No: 

      

 

 

 

Student’s Signature 

 

 

Q.1  બહુવિધ પસંદગીના પ્રશ્નો. 

 Multiple choice questions. 

 

1. સરળ શબ્દોમ ાં કહીએ તો,___એ વિવિધ દેશો િચ્ચ ેમ લ અને સેિ ઓનો િેપ ર છે.  

   In simple words,_______ is trading of goods and services among different 

countries. 

1) સ્થ વનક બજાર  

          Domestic market  

2) િૈવિક બજાર.  

Global market.  

3) આાંતરર ષ્ટ્ર ીય બજાર  

International market 

4) વિદેશી બજાર.  

Foreign market.  

 

2. ગ્ર હકોની મ ાંગણીઓ, પસાંદગીઓ, પસાંદગીઓ અને રુવચઓમ ાં િધત  ફેરફ ર સ થે, 

અથથતાંત્રો વિસ્તરી રહ્ય  છે અને િધુ -----મ કેવ ાંગનો મ ગથ આપી રહ્ય  છે. 

          With the increasing change in customers' demands, choices, preferences    

          and tastes, the economies are expanding and giving way to more___   

          marketing. 

1) ઔદ્યોવગક 

           Industrial 

2) કૃવિ  

          Agricultural. 

3) સ્પધ થત્મક.  

           Competitive. 

4) ઉપભોક્ત . 

           Consumer. 
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3. આાંતરર ષ્ટ્ર ીય મ કેવ ાંગમ ાં સાંચ લન મ ત્ર_____ને ઉત્તેવિત કરતુાં નથી પરાંત ુર ષ્ટ્રની 

સ્થ વનક    અથથવ્યિસ્થ  પર પણ તનેી અસર પડે છે.  

  Operating in the international marketing not only stimulates the _______on 

thebut also has the impact  domestic    economy of the nation. 

1) સ્થ વનક બજાર  

           Domestic market 

2) િૈવિક બજાર.  

           Global market. 

3) ઔદ્યોવગક બજાર.  

           Industrial market. 

4) ઉપભોક્ત  બજાર.  

Consumer market 

 

4.   કોઈપણ મ કે ર મ  ે આાંતરર ષ્ટ્ર ીય મ કેવ ાંગ િ ત િરણમ ાં આાંતરર ષ્ટ્ર ીય 

મ કેવ ાંગ વમશ્રણને અસર કરત  ઘણ  પવરબળો હોય છે.  

International marketing environment for any marketer consists of many 

forces affecting international marketing mix. 

1) આાંતવરક,  

           Internal, 

2) ઘરલેુાં,  

          Domestic, 

3) િૈવિક મ કેવ ાંગ 

           Global marketing 

4) ઉપરોક્ત તમ મ  

           All of the above 

5) ઉપરોક્તમ ાંથી કોઈ નહીાં.  

            None of the above. 

 

 

5. મ કેવ ાંગ િ ત િરણમ ાં પણ ____ િિે  િૈવિક પવરબળોનો સમ િેશ થ ય છે. 

         Marketing environment also consist of global factors like_____. 

1) ર િકીય 

            Political 

2) ક નૂની. 

           Legal. 

3) આવથથક.  

            Economic. 

4) ઉપરોક્ત તમ મ.  

         All of the above. 

5) ઉપરોક્તમ ાંથી કોઈ નહીાં.  

            None of the above. 

 

 

6."સ મ વિક મ કેવ ાંગ મ કેવ ાંગન  અન્ય ક્ષેત્રોથી મ ત્ર -------અને તેની સાંસ્થ ન  

ઉદે્દશ્યોન  સાંદભથમ ાં અલગ પડે છે.  

"Social Marketing differs from other areas of marketing only with respect to 

the objectives of the_____  and his or her organisation.  

1) ખરીદદ રો  

           Buyers. 

2) વિકે્રત ઓ. 

Sellers. 

3) મ કે સથ.  

           Marketers. 

4) ગ્ર હકો.  

           Customers. 
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      7.સ મ વિક મ કેવ ાંગ સ મ વિક િતથણૂકોન ેપ્રભ વિત કરિ નો પ્રય સ કર ેછે િથેી    

       મ કે રને ફ યદો ન થ ય, પરાંત ુ_________ અને સ મ ન્ય સમ િને ફ યદો થ ય.  

Social Marketing seeks to influence social behaviours not to benefit the 

marketer, but to benefit the___________and the general society. 

1) ગ્ર હક.  

           Customer. 

2) લક્ષ્ય પ્રેક્ષકો  

           Target audience 

3) ખરીદદ રો 

Buyers   

4) વિકે્રત ઓ. 

Sellers 

 

 8.સ મ વિક રીત ેિિ બદ ર મ કેવ ાંગમ ાં સ મેલ સાંસ્થ  અથિ  િૂથન  

______ઉદે્દશ્યો હોય છે, અને     દરકે ઉદે્દશ્ય સમ ન મહત્િ ધર િ ેછે.  

An organisation or group involved in socially responsible marketing has  

objectives, and each of the objectives is of equal importance. 

1) એક  

          One 

2) બે  

          Two 

3) બહુવિધ  

           Multiple 

4) થોડ   

Few. 

 

9. સ મ ન્ય રીત,ે િો વિતરણ ચેનલમ ાં િધ ુમધ્યસ્થી સ મલે હોય, તો સ રી મ_ે____ 

મ  ે વકાંમત. 

   Generally, if there are more intermediaries involved in the distribution 

channel, the price for a good may______. 

1) ઘ  ડો  

          Decrease 

2) િધ રો.  

Increase 

3) પડિુાં  

           Fall  

4) ઉડ્ડય. 

           Rise. 

 

10. ચનેલો મ કે  ઇન્ ેવલિન્સ અને બજારમ ાંથી એકત્ર કર યલેી અન્ય મ વહતી પૂરી 

પ ડે છે, મ  ે ____________. 

Channels provide market intelligence and other information gathered from 

the market, to the________________.      

1) ખરીદન ર 

           Buyer 

2) વિકે્રત   

          Seller 

3) ઉપભોક્ત   

Consumer 

4) ઉત્પ દક 

Manufacturer 
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     11. તેઓ ઉત્પ દન વિશે પ્રેરક સાંદેશ વ્યિહ ર વિકસ િે છે અને ફેલ િે છે.  

          They develop and spread persuasive communications about a product to- 

1) ખરીદન ર  

           Buyer 

2) વિકે્રત   

           Seller 

3) ગ્ર હક  

Customer 

4) ઉત્પ દક  

Manufacturer 

 

12.કોઈપણ ઉત્પ દક અથથશ સ્ત્ર નોસાંપકથ  કરી શકતોનથી 

     No manufacturer can economicli contacts all the ________? 

1) ખરીદન ર 

buyer  

2) વિકે્રત  

Seller 

3) ગ્ર હક                   

Customers  

4) ઉત્પ દક 

Manufacturer 

 

  13. મ  ે બજાર મ  ે યદુ્ધ ગરમ થઈ રહુ્યાં છે  

        The battle for the market is heating up for  

1) કન્્યુમર ડ્યુરબેલ્સ,  

Consumer durables 

2) ફ સ્  મૂવિાંગ કન્્યુમર ગુડ્સ 

(FMCGs}  

           Fast moving consumer    

           goods (FMCGs) 

3) સેિ  ઉદ્યોગ.  

           Service industry. 

4) ઉપરોક્ત તમ મ  

All of the above. 

5) ઉપરોક્તમ ાંથી કોઈ નહીાં.  

None of the above. 

 

 

 14. તીવ્ર સ્પધ થત્મક બજારમ ાં સફળ રહેિ  મ  ે,______ એ સતત તેમની સ્પધ થને 

ઓળખિી, વિશ્લેિણ   કરિુાં અને સમિિુાં પડશ.ે  

In order to remain successful in fiercely competitive market,________ have to 

constantlyidentify, analyse and understand their competition. 

1) મ કે સથ  

Marketers 

2) ખરીદદ રો 

Buyers  

3) વિકે્રત ઓ  

Sellers 

4) ઉપભોક્ત  

Consumers  
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15. _______એ બજારમ ાં સ્પધ થન  અનેક પ ય  છે.  

Are several bases of competition in the market? 

1) ગ્ર હક અવભગમ 

Customer orientation  

2) મ કેવ ાંગ ઓવરએન્ ેશન  

Marketing orientation 

3) તે બાંને.  

Both of them. 

4) તેમ ાંથી કોઈ નહીાં. 

None of them 

 

 

Q.2  ટ ંકમાં જિાબ આપો: કોઈપણ ચાર)  

Answer in brief: Any four) 

 

1. િબરદસ્તી શવક્તનો અથથ શુાં છે?  

     What do you mean by coercive power? 

 

2. િધ ર ન  સ મ વિક મ કેવ ાંગ "P" ની સૂવચ બન િો.  

      List out additional social marketing "P" s. 

 

 

3. ઝીરો લેિલ ચેનલનો અથથ શુાં છે.  

    What do you mean by Zero level channel? 

 

4. આાંતરર ષ્ટ્ર ીય બજારને અનુકૂળ એિ  કોઈપણ ત્રણ સાંગઠન ત્મક મ ળખ ની ય દી 

આપો?  

     List out any three organizational structures which suit international market? 

 

5. ઈન્ રનેશનલ મ કેવ ાંગ વનણથયથી તમ રો શુાં મતલબ છે? 

    What do you mean by international marketing Decision?  

 

6. ઈન્ રનેશનલ મ કે નો અથથ શુાં છે?  

    What do you mean by International market? 

 

7. ડોમેવસ્ ક મ કે થી તમ રો મતલબ શુાં છે?  

    What do you mean by Domestic market? 

 

8. મ કે  લીડર દ્વ ર  તમ રો અથથ શુાં છે? 

    What do you mean by market leader? 
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Q.3  આાંતરર ષ્ટ્ર ીય બજારમ ાં પ્રિેશ લેતી િખત ેકય  િુદ  િુદ  વનણથયો લેિ ન  છે?  

What are the different decisions to be taken while taking an entry into 

international market? 

અથિા 

OR 

 

સ મ વિક મ કેવ ાંગ મ  ે મ કેવ ાંગ વમશ્રણ સમજાિો? 

Explain the marketing mix for social marketing? 

 

13 

 

 

 

 

Q.4  ટ ંકી નોધં લખો (કોઈપણ બે)  

Write short notes ( Any Two) 

 

1. ગ્ર હક અવભગમ  

   Customer orientation 

 

2. મ કે  લીડર  

    Market leader 

 

3. સાંસ ધન આધ વરત સ્પધ થ  

    Resource based competition. 

 

4. સ મ વિક મ કેવ ાંગ મહત્િ 

   Social marketing importance. 

 

6 

Q.5  ટ ંકી નોધંો લખો: (કોઈપણ બે)  

Write short Notes: (Any Two) 

 

1. લ ાંબ  ગ ળ ન  આાંતવરક લ ાંબ  ગ ળ ન  આકિથણન ેવનધ થવરત કરતી પ ાંચ દળો.  

    Five forces determining long term intrinsic long term attractiveness. 

 

2. મુખ્ય યોગ્યત  અને તનેી શરતો  

    Core competence and its conditions 

 

૩. આાંતરર ષ્ટ્ર ીય જાહેર ત સ્થ વનક મ કેવ ાંગ િચ્ચેનો તફ િત  

    Difference between international ad domestic marketing 

 

4. સ મ વિક મ કેવ ાંગ પ્રવક્રય  

    Social marketing process 

8 
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